KONST SOM RESURS

NATVERK FOR NARINGSLIVSUTVECKLING

MAL 1 SODRA SKOGSLANSREGIONEN

Har foljer en kortfattad projektbeskrivning:

Projektet Konst som resurs vill utveckla en motesplats for konsten i regionen.
Oka tillvaxten och starka utvecklingskraften i samarbete mellan féretagare som vill
anvanda kulturen som ett medel fér utveckling.

Projektets mal att skapa natverk for gemensam utveckling dar det traditionella
naringslivet moéter konstnarer.

Ett resurscentrum kan efter projekttiden samla det natverk som projektet skapar
och tillvarata, utveckla och marknadsfora den konstnarliga kompetensen i
Vasternorrland, och darigenom profilera lanet, nationellt och internationellt.

Malsattningen med projektet ar

Att utveckla natverkssamarbete for férbattrad samverkan mellan konstnarer
som och naringslivet i lanet for msesidigt idéutbyte. Dar kommer
kommunernas naringslivskontor att vara en moétesplats mellan
kulturféretagare och det traditionella naringslivet.

Att synliggoéra och anvanda konsten/kulturen som en resurs for foretagens
utveckling. Med de konstprojekt pa féretag som genomférs skapas goda
exempel och arbetssatt for framtida samarbetsformer. Detta sprids till
ovriga naringslivet genom uppsotkande arbete, trycksaker, weddsida och
marknadsforing av projektet med kortfilmer i TV 4.

Att tillvarata, utveckla och marknadsféra den konstnarliga kompetensen och
darigenom profilera lanet och nationellt. Med de goda exempel pa
foretagsutveckling som projektet skapar och de arbetsformer som
utvecklas i samarbete mellan AMS, naringslivskontoren, féretagen och
konstnarerna kommer dessa arbetsformer att visa pa en framkomlig vag
for konstnaren som foretagare. Detta finns det stor nyfikenhet fér pa det
nationella planet.

Konstprojekt pa foretag.

Atta delprojekt kommer att genomféras dar konstnaren tillsammans med naringsliv
genomfor pilotprojekt som exempel pa hur ett samarbete for féretagsutveckling kan
ske mellan det traditionella naringslivet och det kulturella féretagandet.

De atta pilotprojektet marknadsférs genom samarbete med TV4 dar varje
delprojekt redovisas i med filmer som sand pa reklamplats.



0 Projekten kan se lite olika ut och kan delas upp i traditionella och lite mer
experimentella
0 TRADITIONELLA

1. Produktforskning och utveckling. Idé till ny produkt eller utvecklande av produkt.
2. Formgivning, design. Konstnarliga aspekter pa foretagets produkter.

3. Arbetsmiljo, estetik, inredning, fargsattning. Arbetsplatsens utseende och trivsel.
4. Marknadsforing, reklam, grafisk formgivning, kommunikation, logotyper, Internet
hemsida, media, utstallningar pa massor.

0 OTRADITIONELLA, EXPERIMENTELLA

5. Foretagsutveckling. Féretaget som “konstprojekt”. Att satta in foretaget i ett helt nytt
intressant sammanhang, ge det en kulturell profil. Till exempel géra en konstutstalining
med foretaget, dess verksamhet och produkter som "konst”. Logotypen som konstverk.
Produkten som konstverk (insatt i ett annat sammanhang). Speciell sammanstalining av
produkter till konstverk. Foretagsprofilen som konstverk. Foretagets verksamhet under
en viss tid som specifikt konstprojekt, med konkret start- och stopptid. Féretagets
transporter som konstverk (utformning emballage, transportfordon, m.m.).

6. Konstnaren som "sponsor” av féretag. Omvand "sponsring”. Féretaget anvander sig
av konstnarens namn och unika arbetssatt i sin produktion, i marknadsféring,
férsaljning o.s.v. Konstnaren deltar i produktionen kontinuerligt med olika férslag till
férbattringar och férnyelse.

7. Samarbetsprojekt for utstalining. Konstnaren anvander sig av foretagets teknik,
material och produkter, logotyper o.s.v. for att skapa konstverk. Ett specifikt
tidsbegransat arbete som utmynnar i en utstallning.

8. Konstutstallning pa foretaget. Bilder, installation, process (utvecklande projekt).
9. Fortldpande undersdkning och dokumentation. Skisser, foto, film, objekt, text m.m.

10. Konstnarlig konsult. Radgivning, handledning vid féretagets olika kontakter med
konst och kultur. Blandning av konstverk och féretagsprodukter till en utstéllning.
Skillnad konst och vara? Konstnarlig gestaltning av och fortldpande diskussioner kring
en eller flera av féretagets produkter.

Forutsattningar:
8 konstprojekt pa 8 foretag

Konstnarerna blir anstallda pa 3 manader med en manadslon efter KRO:s norm.
20 000kr/man. Konstnarerna maste vara anslutna till AF-Kultur fér att komma i fraga for
projekt.

De féretag som gat in i projektet satsar 25 000kr och vardet av eget arbete(15 000kr).
Far da ett delprojekt av ett varde pa c:a 100 000kr.

Urvalskriterier: | samrad med féretagen kommer jag att presentera konstnarerna som
vill delta med ett material som ni sjalva staller samman.

Varje foretag planerar ett projekt tillsammans med konstnar utifran idé och behov.

Dar foretaget har avgérandet 6ver vad som skall géras och valjer konstnar efter behov.

Varje projekt kommer att visas med reklamtid pa TV4. 10-20 sekundersfilmer som visas
10 eller 20 ganger. Filmerna kan bli endera som ett reportage om de olika projekten
eller som en del av projektet.

En webbplats finns fér projektet
www.konstsomresurs.info dar redovisas resultaten fran samarbetena med de féretag
som deltar i projektet.



http://www.konstsomresurs.info/

Slutord

Behovet av nya arbetsformer inom konstomradet ar stort och naringslivet sdker
nya former for utveckling. Det &r gemensamma faktorer som férenas i detta
projekt. Idag finns det en nyfikenhet och en 6ppenhet inom féretag infér dessa
fragor som projektet vill utveckla. Flera spetsprojekt i samhallet integrerar nu
konstnarens kreativa tdnkande i sin organisationsutveckling och undersoker
konstnarlig medverkan, lika sjalvklart som fragor om miljé, informationsteknik och
personalhalsa.

Det borde vara naturligt att man i alla féretag och projekt i samhallet undersoker
konstnarlig medverkan, lika naturligt som fragor om miljo, informationsteknik och
personalhalsa.

Den konstnarliga insatsen ar alltid en investering som I6nar sig pa lang sikt,

just darfor att man inte kan kalkylera dess I6nsamhet pa kort sikt.

Hur gar det ihop? Darfor att konsten innebar ett 1angsiktigt mervarde i form av
annorlunda seende, skdnhetsvarden, férdjupande perspektiv, filosofiska
reflektioner, plattformer fér tankens spanst och vila, alla saker som helt enkelt gor all
verksamhet i samhallet mera spannande, mera gatfullt, mera intressant och
utvecklande.

Men hur ska man forverkliga denna som man kan tycka sjalvklara férbindelse?

Och hur sjalvklar ar den? Vilka foérvantningar eller farhagor finns bade hos konstnaren
och hos néringslivet? Denna typ av fragestallningar skall projektet férsdka finna en
del svar pa.

Organisation: Projektet leds av Landstinget/ Regional Utveckling.
Medverkande ar: Foéretag, Kommunernas naringslivskontor ,OKKV(konstnarsférening),
Af-kultur(arbetsférmedlingen)Kc Nord (Konstnarscentrum), Lansstyrelsen.

Projektledare: Konstkonsulent, Mats de Vahl Adress: Box 34, 871 21 Harndsand,
Tel: 0611-88671, 070-2476939, E-post: mats.devahl@konstkonsulent-y.se



